Gléwne zalozenia kampanii spolecznej

1.

Celem kampanii spolecznej jest profilaktyka uzaleznien u mlodych os6b. Dzialania
skierowane bgda do miodych, nieuzaleznionych 0s6b oraz ich rodzicow, w celu zwrocenia
uwagi na wazng spotecznie kwesti¢ kryzysu zdrowia psychicznego wsrod mtodziezy
I rosngca grup¢ 0sob uzaleznionych (w tym od srodkow psychoaktywnych).
Naduzywanie uzywek (w tym alkoholu, srodkow psychoaktywnych i fentanylu) wsrod
mlodziezy jest coraz wigkszym problemem w wojewodztwie mazowieckim. Po okresie
pandemii dane dotyczace zlego samopoczucia i uzaleznien wsrod miodych osob sa
alarmujace. Uzaleznienie bardzo cz¢sto wynika z samotno$ci, braku bliskich relacji
z rowiesnikami czy z rodzicami albo z presji otoczenia i checi przypodobania si¢ znajomym.
Kampania ma zwraca¢ uwage na kwesti¢ zdrowia psychicznego wsréd mtodziezy i jest
skierowana do mtodziezy oraz ich rodzicéw i nauczycieli.

Spot ma nawigzywac do gldwnego hasta kampanii ,,Nie daj si¢ wymazac”, ktore odnosi si¢
do ,,znikania” mtodych ludzi z otoczenia, grup rowiesniczych przez zazywanie nie tylko
srodkoéw psychoaktywnych.

Przekaz kampanii ma mie¢ charakter pozytywny, bez odnoszenia si¢ w sposob bezposredni
do kwestii $mierci. Nalezy pokaza¢, ze zazywanie uzywek i srodkow psychoaktywnych nie
jest rozwigzaniem problemow i nie warto siggac po tego typu substancje. W spocie chcemy
pokaza¢, ze uzywki 1 Srodki psychoaktywne to zabdjcy marzen. Przez ich zazywanie
mozemy straci¢ co osiagneliSmy oraz to, co mozemy dopiero osiggnac.

Jednym z zalozen kampanii jest zaangazowanie osoOb, ktére moga stanowi¢ wzor
do nasladowania dla mtodych. Aby przyciagna¢ wigksze grono odbiorcéw zaktadamy

wspolprace z kilkoma znanymi osobami.



