Kryteria wyboru oferty

Wyboru agencji realizujacej kampani¢ dokona Komisja ztozona z pracownikow

Mazowieckiego Urzedu Wojewddzkiego w Warszawie w skladzie:
e Rzecznik Prasowy Wojewody Mazowieckiego
e 2 pracownikow Biura Wojewody
e 1 pracownik Wydziatu Zdrowia.

Oferent moze otrzymac¢ maksymalnie 100 pkt. Z ponizszych kategorii punkty zostang

przyznane jednorazowo:

0-60 pkt. Cena

0-30 pkt Kreatywno$¢ oferty (pomyst na spot, wykonanie wstepnego scenariusza) W
tym:

0-10 pkt Zgodno$¢ tematyki z zatozeniami kampanii

0-10 pkt Dopasowanie zaproponowanej koncepcji do grupy odbiorczej

0-10 pkt Uwzglednienie w spocie, udziatu 0sob rozpoznawalnych zaproponowanych
przez Wykonawce
Doswiadczenie agencji w prowadzeniu kampanii spotecznych (liczba
przeprowadzonych kampanii):

0-5 pkt : : : :
0 pkt - 1 kampania promocyjna; 3 pkt. — 2 kampanie promocyjne, 5 pkt. —2
kampanie promocyjne w tym minimum jedna kampania spoteczna
Doswiadczenie branzowe (dhugo$¢ funkcjonowania na rynku): 1 pkt

0-3 pkt. za do$wiadczenie powyzej 2 lat na rynku, 2 pkt. za doswiadczenie powyzej 3
lat, 3 pkt za doswiadczenie > 5 lat na rynku

0-2 pkt. Dodatkowe dziatania zaproponowane do zrealizowania przez Wykonawce,

ktore pomoze w dotarciu do mtodych osob w Internecie

Niezaproponowanie dziatania — 0 pkt., zaproponowanie dziatania — 2 pkt.






